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Lehrerhandreichung zur Unterrichtseinheit 2:
Markte

Liebe Lehrkrafte,

Themen rund um unsere Energie werden uns in Zukunft mehr als je zuvor beschaftigen.
So selbstverstandlich der Umgang mit Steckdose, Batterien und Zapfsaule im Alltag sein
mag, viele Fragen im Hintergrund bleiben offen, zum Beispiel:

e Woher stammt der Strom aus unserer Steckdose?

¢ Wie kommt der Energiepreis zustande?

e Warum ist unsere Energieversorgung ein wichtiges Thema in der Politik?

e Welche Folgen hat der Energieverbrauch flir das Klima und was kann getan
werden?

Ohne grundlegende 6konomische Kenntnisse fallt eine Beschaftigung mit solchen Fragen
jedoch schwer. Das zugehoérige Unterrichtsportal bietet Uber vielfaltige Materialien
verschiedener Unterrichtseinheiten sowohl einen Einstieg in als auch eine tiefergehende
Auseinandersetzung mit der Welt von Strompreis, Klimaschutz und erneuerbare
Energien. Gleichzeitig werden anhand des Energiethemas grundlegende wirtschaftliche
Kenntnisse vermittelt. Ein Teil der Unterrichtseinheiten bietet zudem Informationen zu
verschiedenen Berufsfeldern der Energiebranche und dient damit der Berufsorientierung.

Auf Markten bilden sich im Zusammenspiel von Angebot und Nachfrage die Preise flr
Produkte bzw. Dienstleistungen. Das gilt grundsatzlich auch fir Energie, die wir jeden
Tag in Form von Strom, Warme oder Kraftstoffen bendtigen. Auf einigen Energiemarkten
sind jedoch Besonderheiten zu berlcksichtigen, sodass die einfache Formel ,Angebot und
Nachfrage regeln den Preis" nur bedingt zutrifft. Insbesondere der Staat greift bei der
Preisgestaltung ein. Mit diesen Aspekten beschéftigt sich die vorliegende
Unterrichtseinheit.

Wir stellen mit der vorliegenden Unterrichtseinheit eine Sammlung vorstrukturierter
Materialien bereit. Strukturgrundlage ist dabei der angenommene Lernprozess von vier
Phasen bzw. Stufen. Die Unterrichteinheit ist so aufgebaut und strukturiert, dass mit der
Verwendung der vorgeschlagenen Materialien (Hauptmaterialien) die Zielerreichungen
fir jede Lernprozessphase sichergestellt sind. Gleichzeitig versuchen wir den
Unterschieden in Kontexten und Lerngruppen gerecht zu werden. Deshalb stehen Ihnen
zu jeder angenommenen Phase zusatzliche Unterrichtsmaterialien zur Verfligung
(Zusatzmaterialien).

Wir winschen Ihnen einen spannenden Einblick in die Welt der Energiewirtschaft!

lhr Team von
Wirtschaft und Energie
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Unsere Lehrerhandreichungen sind immer in nachfolgender Struktur beschrieben:

Einleitung

I Transparenz des Konstruktionsverfahrens
Erkenntnisleitende Interessen und

IT Funktion und Reichweite der Materialien
Thematik

a) Relevante Inhaltsfelder

b) Curricularer Bezug

c) Inhaltliche Struktur der Unterrichtseinheit
d) Zentrale Einsichten

Fachwissenschaftlicher Kontext
Kompetenzen
Methodik
Schlisselstellen
III Gestaltung der Schiilermaterialien (lernprozessorientiert)
Strukturgrafik
Ubersicht der Schiilermaterialien

Phase 1: Problemlésender Aufbau
Phase 2: Durcharbeiten einer Struktur
Phase 3: Uben und Wiederholen
Phase 4: Transfer

WIRTSCHAFT
h SHD ENEREIE Online unter www.wirtschaftundenergie.de



b iaas Lehrerhandreichung
‘ Unterrichtseinheit 2: Markte

Einleitung

Auf Markten bilden sich im Zusammenspiel von Angebot und Nachfrage die Preise flr
Produkte bzw. Dienstleistungen. Das gilt grundsatzlich auch fir Energie, die wir jeden
Tag in Form von Strom, Warme oder Kraftstoffen bendtigen. Auf einigen Energiemarkten
sind jedoch Besonderheiten zu bertcksichtigen, sodass die einfache Formel ,Angebot und
Nachfrage regeln den Preis" nur bedingt zu trifft. Insbesondere der Staat greift bei der
Preisgestaltung ein. Mit diesen Aspekten beschaftigt sich die vorliegende
Unterrichtseinheit.

Transparenz des Konstruktionsverfahrens

Private Haushalte und Unternehmen sind Uber Markte miteinander verbunden.
Verbraucher treten dort in erster Linie als Nachfrager von Produkten (z. B.
Lebensmittel, Elektrogerate, Strom) und Dienstleistungen (z. B. Haare schneiden,
Busfahrt) auf, die von Unternehmen bereitgestellt werden. Konsumentscheidungen
werden dabei nicht nur von eigenen Bedirfnissen beeinflusst, sondern auch von vielen
weiteren Faktoren (z. B. rechtliche Rahmenbedingungen). Dies gilt in dhnlicher Weise
fir Unternehmen.

Ein grundlegendes Verstandnis Gber Preisbildungsprozesse auf Markten ist deshalb eine
wichtige Voraussetzung, um eigene Entscheidungen begriindet und reflektiert unter
Berucksichtigung der Wirkungen flr sich und andere treffen zu kénnen. Dazu gehdort
auch das Erkennen von moglichen Handlungsspielraumen und Restriktionen, durch die
diese Spielrdume eingeschrankt werden. Ein Beispiel daflir ist im Zusammenhang mit
der Stromnachfrage, dass diese Form der Energie nicht durch ein anderes Gut ersetzt
werden kann - PC, Kaffeemaschine und Licht kdnnen mit nichts anderem als elektrische
Energie betrieben werden. D. h. einem steigenden Strompreis kann nicht mit dem
Ersatz durch ein anderes Gut begegnet werden, sondern nur mit einem sparsamen
Umgang und evtl. dem Wechsel des Stromanbieters.

Uber die Verbraucherperspektive hinaus tréagt Wissen (iber Funktion, Potenziale und
Grenzen von Markten dazu bei, auch aus Wirtschaftsbirgersicht aktuelle Entwicklungen
analysieren und Marktergebnisse bewerten zu kénnen. Zum Beispiel, wenn es um die
Frage geht, welche (beabsichtigten bzw. nicht beabsichtigten) Wirkungen die Erhéhung
der Mehrwertsteuer auf Produkte nach sich zieht. Welchen Einfluss hat die
Anbieterstruktur auf das Marktgeschehen? Was bedeutet ein staatlich festgelegter
Mindestpreis flir Anbieter und Nachfrager? Kurz- und Trugschlisse bei der
Auseinandersetzung mit solchen Fragen lassen sich nur mit solidem Grundlagenwissen
vermeiden. Damit soll auch ein Beitrag geleistet werden, sich flir das Geschehen in
Wirtschaft, Politik und Gesellschaft zu interessieren und dieses mitzugestalten.
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Das Material bietet weiterhin Anregungen, sich mit besonderen Aspekten bei der
Preisbildung auf Energiemarkten auseinandersetzen. Energie in Form von Strom,
Gas/Warme und Kraftstoffen nutzen die Schilerinnen und Schiler direkt und indirekt
in ihrer Rolle als Verbraucher. Uber den Lebensweltbezug hinaus ermdglicht die
Beschaftigung mit Einflussfaktoren auf Angebot und Nachfrage nach diesen Gltern,
sich mit aktuellen Entwicklungen im Bereich der Energieversorgung
auseinanderzusetzen (Stichwort Energiewende), von denen wir alle in unseren
verschiedenen Rollen (u. a. Konsument, Steuerzahler, Wahler) betroffen sind.

Die Unterrichtseinheit fokussiert auf die grundlegenden Zusammenhange von Angebot,
Nachfrage, Preis (wie sie sich in marktwirtschaftlichen Ordnungen darstellen) mit Blick
auf das Geschehen auf Energiemarkten. Die dabei erworbenen fachlichen und
analytischen Kompetenzen helfen Schilerinnen und Schiler, sich theoretisch fundiert
und strukturiert mit Preisbildungsprozessen auf anderen Markten zu beschaftigten.

Um den Rahmen dieser Unterrichtseinheit nicht zu sprengen, erfolgt eine
Auseinandersetzung mit Erscheinungsformen und Ursachen von Marktversagen
(externe Effekte, Wettbewerbsbehinderungen) im Energiebereich (sehr grundlegend)
in der Unterrichtseinheit 4 (Staat).

Funktion und Reichweite der Materialien

Relevante Inhaltsfelder:

e Angebot, Nachfrage und Preisbildung

Curricularer Bezug:

e Funktion von Markten und Preisbildungsmechanismus
e Grenzen des Koordinationsmechanismus Markt
e Herausforderungen der Wirtschaftsordnung > Energieversorgung

Inhaltliche Struktur der Unterrichtseinheit:

Fur die erste Phase der Unterrichtseinheit werden Materialien bereitgestellt, die sehr
grundlegend Aufgabe und Funktionsweise von Markten im Wirtschaftsgeschehen
behandeln und in das Marktmodell (inkl. Reflektion des Modelldenkens) einfuhren (M1
bis M3). Darin ist auch ein Vorschlag fir ein Simulationsspiel enthalten, das die
Schilerinnen und Schiler dabei unterstitzt, sich Funktion von Markten und den
Zusammenhang zwischen Angebot und Nachfrage intuitiv zu erschlieBen. Die
Zusatzmaterialien Z1 bis Z4 enthalten u. a. Filmspots, die alternativ zur Erarbeitung
des Marktmodells eingesetzt werden kdnnen. Sofern den Schilerinnen und Schiler die
Grundlagen des Marktmodells bekannt sind, kann diese erste Phase auch Ubersprungen
werden.
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In der zweiten Phase wird die Preisbildung auf ausgewahlten Energiemarkten mithilfe
des Marktmodells genauer untersucht. Im Mittelpunkt steht die Frage, welche Faktoren
Angebot und Nachfrage beeinflussen und inwieweit sich Preise durch das freie
Zusammenspiel der beiden Marktkrafte ergeben (M4 und M5). Herauszuarbeiten ist
dabei insbesondere, dass der Staat in die Preisgestaltung eingreift (z. B. Gber Steuern
und Abgaben). Die Zusatzmaterialien Z5 bis Z8 liefern erganzende und vertiefende
Informationen (z. B. Abgrenzung Energiemarkt, Vergleich Idealvorstellung Markt und
Marktwirklichkeit).

Zur Wiederholung und Festigung kénnen M7 und M8 bzw. Z9 und Z10 eingesetzt
werden. Diese enthalten interaktive Zuordnungsiuibungen, Liuckentexte usw. Zentrale
Begriffe und Zusammenhange werden darin wiederholt.

Fir die abschlieBende Transferphase wird vorgeschlagen, dass die Schilerinnen und
Schiler in Gruppenarbeit die erworbenen Analysekompetenzen zur
Auseinandersetzung mit den Einflussfaktoren auf die Preisbildung in anderen Markten
nutzen. Dazu wird mit M9 ein Analysebogen bereitgestellt, der um Verhaltensregeln
fir die Arbeit in Gruppen versehen ist. Darin enthalten sind auch Informationen zu
ausgewahlten Markten (Buchmarkt, Mietwohnungen, Streaming-Dienste flr Musik,
Mobilfunkt, Pay-TV), die als Grundlage flr die Gruppenarbeit eingesetzt werden
kdnnen. Z11 setzt sich zudem mit einem ganz besonderem Gut - Sand - auseinander
und zeigt, welche Faktoren den Preis bestimmen.

Hinweis: Mit der Unterrichtseinheit wird eine kriteriengeleitete Sammlung
unterschiedlicher Materialien bereitgestellt. Sowohl die Auswahl der Materialien als
auch die vorgeschlagene lernprozessbezogene Einsatzreihenfolge stellen eine
Strukturierungshilfe dar. Je nach Schulform, Jahrgang, Vorwissen der Lernenden, zur
Verfligung stehenden Zeit, angestrebten Kompetenzen und erkenntnisleitenden
Interessen kénnen die Materialien flexibel auf die eigene Klassensituation bezogen
gehandhabt werden. Anpassungen, beispielsweise hinsichtlich der Aufgabenstellung,
kénnen Uber den Unterrichtsmanager direkt in den einzelnen Materialien vorgenommen
werden. Auch der Einsatz aktiver Lehr- und Lernverfahren wie die Durchfiihrung einer
Erkundung (z. B. Wochenmarkt) oder eines Expertengesprachs (z. B. Vertriebseinheit
eines Energieversorgers) sind denkbar und unterstitzen einen nachhaltig wirkenden
Lernprozess. Anregungen dazu finden Sie in unserem digitalen Materialienpool.

Zentrale Einsichten:

e Markte sind in Marktwirtschaften in der Regel der Ort, Uber den die Verteilung
von Gutern und Dienstleistungen erfolgt.

e Mithilfe des Marktmodells lassen sich die zentralen Zusammenhange zwischen
Angebot, Nachfrage und Preisbildung darstellen.

e Neben dem Preis nehmen weitere Faktoren Einfluss auf das Angebot und die
Nachfrage.
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e Die einfache Formel ,Angebot und Nachfrage regeln den Preis" greift in der
Realitat haufig zu kurz. Insbesondere Staat nimmt Einfluss auf die
Preisgestaltung.

Fur die Erklarung des Marktgeschehens spielt das Preisbildungsmodell eine wichtige
Rolle und stellt eine feste GréBe in den Lernplanen wirtschaftsbezogener Facher dar.

Grundziige des einfachen Marktmodells

Im Rahmen einer marktwirtschaftlichen Ordnung findet Verteilung von Gitern und
Dienstleistungen — quasi naturgemaB — Uber Markte statt. Hier bildet sich auch der
jeweilige Preis. Die Preise stellen dabei jene Bedingungen dar, zu welchen die Haushalte
und Unternehmen bereit sind, bestimmte Waren auszutauschen und koordinieren die
Entscheidungen von Produzenten und Konsumenten auf einem Markt. ,[...] Hb6here
Preise dampfen zumeist die Nachfrage bei den Konsumenten und kurbeln gleichzeitig
die Produktion an. Geringere Preise hingegen fordern die Kauflust der Leute und wirken
sich hemmend auf die Produktion aus. Preise sind also das ausgleichende Moment im
Marktmechanismus." (Samuelson/Nordhaus 2002, 51)

Preisbildungsmodell

Die eben beschriebene Marktkoordination lasst sich mit den typischen Verlaufen von
Angebot und Nachfrage veranschaulichen, die in einem idealtypischen
Preisbildungsmodell zusammengeflhrt werden, ohne dabei verkennen zu wollen, dass
die Koordinationsprozesse in der Realitat nicht so friktionslos verlaufen, wie es nach
diesem Modell den Anschein haben kénnte. Gleichwohl ist fur das Verstandnis von
Koordinationsprozessen auf Wettbewerbsmarkten das Preisbildungsmodell eine
sinnvolle Heuristik und stellt eine feste GréBe in den Lernplanen wirtschaftsbezogener
Facher dar. Das Preisbildungsmodell wird deshalb hier in seinen Grundzigen
dargestellt.

Im Mittelpunkt des Modells steht die Frage, wie P
Preise entstehen und wie eine Veranderung Angebot ‘Angebotskurve A
und Nachfrage beeinflusst. Die grafische Darstellung
ist ein Preis-Mengen-Diagramm, in dem auf der
Ordinate (y-Achse) die verschiedenen Preise und auf
der Abszisse (x-Achse) die zum entsprechenden
Guterpreis erfolgende Nachfrage- bzw. Giitermenge
Angebotsmenge abgetragen wird.

Nachfragekurve N

Modellannahmen

Eine derart isolierte Betrachtung ist nur unter gewissen Annahmen maglich:

e Die Marktteilnehmer verhalten sich streng rational im dem Sinne, dass sie
jederzeit versuchen, den fur sich groBten Nutzen zu erreichen.
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e Es herrscht vollstéandige Konkurrenz, in der viele Anbieter auf viele Nachfrager
treffen.

e Es herrscht vollstéandige Markttransparenz insofern, dass jeder Marktteilnehmer
auf beiden Seiten einen vollkommenen Uberblick beziiglich wichtiger Aspekte wie
Qualitat, Preise, Standort, usw. hat.

e Die gehandelten Giter sind homogen, d. h. sie sind absolut identisch.

e Praferenzen rdumlicher (z. B. Standort), zeitlicher (z. B. Offnungszeiten) oder
personlicher Art (z. B. Verwandtschaftsbeziehungen) spielen keine Rolle.

Verlauf der Nachfragekurve

Die Nachfragekurve zeigt die nachgefragte Menge eines Gutes bei unterschiedlichen
Preisen - andere Faktoren, welche die Nachfrage beeinflussen, werden konstant
gehalten. Ein Gut wird dann gekauft wird, wenn der erwartete Nutzen mindestens dem
Marktpreis entspricht. Insofern kann die Nachfragekurve fir ein Gut als
Zahlungsbereitschaft der Marktteilnehmer auf der Nachfrageseite interpretiert werden.

Der grundsatzliche Verlauf der Nachfragekurve
erschlieBt sich intuitiv. Es ist plausibel, dass die
nachgefragte Menge eines Guts mit sinkenden
(steigenden) Preisen dieses Guts zunimmt
(abnimmt). Dies lasst sich so erklaren, dass
diejenigen Kaufer, bei denen der bisherige Preis
gerade dem Nutzen entsprach, bei einer GiRtarmunge
Preiserhéhung dieses Gut nicht mehr nachfragen
werden. Umgekehrt treten bei einer Preissenkung diejenigen als zusatzliche Nachfrager
auf, deren Nutzen erst jetzt (mindestens) dem gesunkenen Preis entspricht. Ein
steigender Strompreis lasst beispielsweise das Nutzen der Stand-by-Vorrichtungen in
elektrischen Haushaltsgeraten zunehmend unattraktiver erscheinen — die Gerate
werden vermutlich eher abgeschaltet. Gleichzeitig wirde beim Ersatz alter Gerate die
Anschaffung verbrauchsarmerer nun attraktiver werden, sodass durch beide Effekte die
Nachfrage nach Strom tendenziell zurickgehen wirde.

Guterpreis

Nachfragekurve N

Neben dem Preis kénnen andere Faktoren die Nachfrage nach einem Gut beeinflussen
(z. B. Veranderung des Einkommens, Preise verwandter Giter, Geschmack,
Erwartungen, Anzahl der Verkaufer). Andert sich einer dieser Faktoren, verschiebt sich
Nachfragekurve. Nimmt die Nachfrage zu, verschiebt sich die Kurve nach rechts; nimmt
sie hingegen ab, findet eine Verschiebung nach links statt.

Verlauf der Angebotskurve

Die Angebotskurve zeigt die Beziehung zwischen | cuterpreis
angebotener Menge und Preis; der grundsatzliche Angebotskurve A
Verlauf erschlieBt sich zunachst intuitiv. Je hdher
(geringer) der Preis eines Guts, desto héher (geringer)
ist die angebotene Menge dieses Guts. Grundlage flr
die Ableitung der Angebotskurve von Unternehmen auf
Wettbewerbsmarkten, die sich an gegebene Gutermenge
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Marktpreise anpassen missen, sind gesetzmaBige Zusammenhange zwischen
Produktionsmenge, Kosten und Preisen. Unternehmen bieten ihre Waren und
Dienstleistungen dann auf einem Markt an, wenn sie sich davon die Erwirtschaftung
von Gewinnen versprechen. Dazu muss der Erlés die Produktionskosten lbersteigen.
Insofern kann die Angebotskurve als Preisuntergrenze interpretiert werden, welche die
Marktteilnehmer auf der Angebotsseite bereit sind, zu akzeptieren.

Neben dem Preis kdnnen andere Faktoren das Angebot von Giltern beeinflussen. Dazu
gehoren insbesondere Inputpreise (z. B. Rohstoffe, Maschinen, Arbeitskrafte), neue
Technologien, Anzahl der Anbieter sowie Erwartungen Uber kinftige Entwicklungen.
Analog zur Nachfragekurve flihren entsprechende Veranderungen zu einer
Verschiebung der Angebotskurve. Dabei bedeutet die Bewegung nach links (rechts),
dass das Angebot abnimmt (zunimmt).

Gleichgewicht

Der Schnittpunkt von Nachfrage- und |citerpreis
Angebotskurve stellt im Modell das
Marktgleichgewicht mit einem Gleichgewichtspreis
und -menge dar. Bei dieser Preis- | gieichge-
Mengenkombination sind die sich in den [""™"*
Kurvenverlaufen widerspiegelnden Plane der
Unternehmen und der nachfragenden Haushalte
miteinander vereinbar. Anders ausgedrickt: Der . S Gaterenge
Gleichgewichtspreis zeigt, dass die Menge, welche menge

die Nachfrager zu einem bestimmten Preis erwerben wollen, exakt der Menge
entspricht, welche die Anbieter verkaufen wollen. Damit erhalten genau diejenigen das
(von vielen nachgefragte) Gut, welche die hdchste Bedurfnisintensitat signalisieren.
Bedient werden sie genau von den Anbietern, die das Gut zu den geringsten Kosten
produzieren kénnen.

Markt-

aleichgewicht Angebotskurve A

Nachfragekurve N

Dartber hinaus kann mit dem Modell auch dynamische Wirkungen von
Wettbewerbsmarkten verdeutlicht werden, denn jeder vom Gleichgewichtspreis
abweichenden Preis 16st Anpassungsprozesse hin zum Gleichgewicht aus. Ein Preis Gber
den Gleichgewichtspreis fuhrt zu einem Angebotsiberschuss. Die angebotene Menge
Ubersteigt die nachgefragte Menge. Die Anbieter werden nun versuchen, den Absatz
durch Preissenkungen zu steigern und dies verandert den Preis in Richtung
Gleichgewicht.

Im umgekehrten Fall flihrt ein Preis, der unterhalb des Gleichgewichtspreises liegt, zu
mehr Nachfrage. Nicht alle Nachfrager, die das Gut kaufen wollen und kénnen, kénnen
bedient werden. Die Anbieter werden die Knappheitslage ausnutzen und den Preis bis
zum Gleichgewichtspreis erhéhen, ohne Absatz zu verlieren.

Einflussfaktoren auf Energiepreise
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Auch auf den verschiedenen Energiemarkten (z. B. flr elektrischen Strom, Gas,
Kraftstoffe) nehmen ganz unterschiedliche Faktoren Einfluss auf Angebot und
Nachfrage, die an dieser Stelle nur beispielhaft aufgefiihrt werden:

Einfluss auf das Energieangebot

Einfluss auf die Energienachfrage

Naturkatastrophen (z.
Erdbeben)

B. Hurrikans,

Zu- oder Abnahme der Bevdlkerung;
Verbesserung des Lebensstandards

Unfalle

Wetter (z. B. sehr kalter Winter)

Politische Ereignisse & Entscheidungen
(z. B. Forderung erneuerbarer Ener-
gien, Drosselung der Férdermenge in
OPEC-Landern)

Technische Neuerungen, die zu zusatzlichen
Verwendungsmaoglichkeiten fuhren (z. B.
Elektromobilitat)

Erwartungen im Zusammenhang mit
Konflikten und Unruhen in

Kosten

Forderlandern

Auch kulturelle und gesellschaftliche Entwicklungen kénnen dafiir sorgen, dass sich
ganz ploétzlich oder langfristig Veranderungen ergeben. Dabei hangen diese
Beobachtungen immer davon ab, welcher Teilmarkt betrachtet wird. Geht es
beispielsweise um einen weltweit gehandelten Rohstoff wie Mineraldél oder um den
Endkundenmarkt fir elektrischen Strom in Deutschland?

Preise ergeben sich nicht immer allein aus dem freien Zusammenspiel von Angebot und
Nachfrage. Ausnahmen von diesem Grundprinzip zeigen sich auch auf den
Energiemarkten. Vor allem der Staat greift in die Preisgestaltung ein. Dabei geht es
zum einem um Steuereinnahmen, zum anderen aber auch um das Lenken des
Energieverbrauchs. Deutlich wird dies am Beispiel des Strompreises fiur die
Endverbraucher, die sich aus verschiedenen Bestandteilen zusammensetzt.
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Zusammensetzung des Strompreises 2016

Durchschnittlicher Strompreis fir Haushaltskunden in Deutschland
(3.500 kWh Jahresverbrauch)

Stromsteuer 2,05 Umsatzsteuer 4,58
Cent, 7% Cent, 16%

// Dieser Verbraucherstrompreis setzt

Stromerzeugung, sich aus drei Hauptbestandteilen
Vertrieb 5,11 “\ Zusammen:
Cent, 21% Konzessionsabgabe 1,66 .
Cent 6% * 21,3% fir Stromerzeugung und
28 69 Vertrieb, die der Stromanbieter
’ erhalt;

Cent je
kWh

EEG-Umlage 6,35 54,1% fir staatlich veranlasste
Cent, 22% Steuern, Abgaben und Umlagen;

Netzentgelte,

Messung, - *  24,6% fir die Nutzung der
Abrechnung 7,07 Stromnetze, die der Netz-
Cent, 25% betreiber bekommt.

sonst. Umlagen: KWK, § 19 NEV
Offshore 0,86 Cent, 3%

Daten: BDEW 2016

Vertiefende Literatur:

Kaminski, H. (Hg.), Burkard, K.-]./Derks, C./Eggert, K./Kaminski, H./Koch,
M./Schréder, R. (2012): oec. Grundlagen der Okonomie, 2. vollst. iberarb. Aufl.,
Braunschweig: Westermann.

Samuelson, P. /Nordhaus, W. (2002): Volkswirtschaftslehre, 16. Aufl., Wien/Frankfurt:
Ueberreuter.

Mankiw, G./Taylor, M. (2012): Grundzlige der Volkswirtschaftslehre, 5. Aufl., Stuttgart:
Schaffer-Poeschel.

Strébele, W./Pfaffenberger, W./Heuterkes, M. (2012): Energiewirtschaft, 3. Aufl.,
Minchen: Oldenbourg.

Die Schulerinnen und Schiler...

beschreiben wesentliche Aufgaben von Markten.

ermitteln mithilfe des Marktmodells den Zusammenhang zwischen Angebot,
Nachfrage und Preisbildung.

analysieren verschiedene Einflussfaktoren auf Angebot und Nachfrage
hinsichtlich deren Auswirkungen auf die Preisbildung.

untersuchen die Reichweite des Marktmodells am Beispiel von Energiepreisen.

setzen sich mit aktuellen Entwicklungen auf ausgewahlten Markten strukturiert
und systematisch auseinander.
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Die hier vorgestellten Materialien sollen in mehrerlei Hinsicht einen Beitrag zu einem
nachhaltig wirkenden und effektiven Lernprozess leisten. Dazu tragt u. a. der
experimentelle Zugang durch das Simulationsspiel (M1) bei. Es hilft den Lernenden,
sich den Preisbildungsprozess, die Bedeutung der Lage der Kurven sowie die Wirkungen
von Veranderungen intuitiv und handlungsorientiert zu erschlieBen. Die erworbenen
analytischen Kompetenzen koénnen sie zur Analyse des Geschehens auf Markten
einsetzen. Voraussetzung daftr ist eine fundierte Auswertung mit einer kritischen
Reflexion Uber Unterschiede und Gemeinsamkeiten von simulierter Modellwelt und
realen Markten. Ziel dabei soll sein, verschiedene Faktoren herauszuarbeiten, die die
Preisbildung im realen Marktgeschehen beeinflussen (z. B. Praferenzen, Preise anderer
Glter, Substitutionsmoglichkeiten, Grad der Information, Verfligbarkeit von
Rohstoffen, staatliche Vorgaben).

Im Rahmen der Unterrichtseinheit sollen die Schilerinnen und Schiler
Preisbildungsprozesse nicht nur aus der aufgrund der Verbraucherrolle eher vertrauten
Nachfrageperspektive betrachtet, sondern ebenso aus Perspektive von Unternehmern,
die dann in der Regel als Anbieter auftreten. Dariber hinaus kann im Rahmen eines
Lehrgesprachs beispielsweise auch zum Perspektivwechsel von der individuellen auf
eine gesamtwirtschaftliche Ebene angeregt werden. Dadurch kénnen etwa nicht
beabsichtigte Folgen (z. B. Umweltschmutz, Klimawandel) individuell rational
empfundener Entscheidungen (z. B. kein Verzicht auf Standby aus Komfortgriinden,
gunstige Flugreisen) aufgedeckt werden.

Dartber hinaus ermdglicht die Unterrichtseinheit an verschiedenen Stellen die
Zusammenarbeit der Lernenden unter- bzw. miteinander (z. B. Gruppenarbeit zur
Analyse von Markten).

Schilerinnen und Schiler sind auf unterschiedlichen Markten aktiv und haben deshalb
in der Regel Vorstellungen darliber, wie Preise zustande kommen. Diese Vorstellungen
kénnen jedoch sehr unterschiedlich ausfallen und von einfachen Konzepten reichen, die
den Preis als eine vom anbietenden Unternehmen gesetzte GréBe definieren (und den
Einfluss der Nachfrage auf das Marktergebnis nicht wahrnehmen) bis hin zu komplexen
Erklarungsansatzen, die den Preis als ein Zusammenwirken von Angebot und Nachfrage
beschreiben. Diese Vorstellungen stellen eine wichtige Lernvoraussetzung dar und
kdnnen den Lernprozess beim einzelnen Schiler/ bei der einzelnen Schilerin
erschweren. Dies sollte bei der Planung und Durchfihrung des Unterrichts
berlicksichtigt werden, beispielsweise indem die Aufmerksamkeit sehr explizit auf die

Nachfrageseite gelenkt und diskutiert wird, welche Konsequenzen Veranderungen auf
Preis und Menge haben kdnnten.

Auf einen weiteren Aspekt soll im Zusammenhang mit Preisbildungsmodell explizit
hingewiesen werden. Es handelt sich um ein Denkmodell, welches auf mehreren
Annahmen beruht (viele Marktteilnehmer auf beiden Marktseiten, vollstandige
Ubersicht (ber unterschiedliche Angebotspreise, rationales Verhalten der
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Marktteilnehmer, identische Gulter). Nur wenn diese Annahmen zutreffen, bestimmen
Angebot und Nachfrage alleine den Preis. Auf realen Markten sind eine oder mehrere
dieser Bedingungen haufig nicht erfullt (z. B. wenige Anbieter beherrschen einen Markt,
Entscheidungen werden unter hohem Zeitdruck getroffen, vollstandige Information
nicht mdglich aufgrund des damit verbundenen Aufwands). Deshalb verliert das Modell
nicht seine Erklarungskraft, sondern kann als Werkzeug zur Analyse realer
Marktgeschehnisse genutzt werden. Das komplexe und in vielen Fallen abstrakte
Zusammenspiel von unterschiedlichen Faktoren auf beiden Marktseiten wird flr die
Lernenden durchschaubarer gemacht. Mit diesem Analyseinstrument kénnen reale
Marktsituationen systematisch untersucht werden. Voraussetzung dafir ist, dass sich
die Schulerinnen und Schuler mit den Annahmen und Reichweite des Marktmodells
auseinandersetzen. Geschieht dies nicht (Stichwort didaktische Reduktion), besteht die
Gefahr, dass das Marktmodell als Erklarung flr die Preisbildung auf Markten
hingenommen wird — auch wenn dies nur fur vollkommene Markte mit unendlich vielen
Teilnehmern auf beiden Seiten gilt und damit nicht der Wirklichkeit entspricht. Mit
anderen Worten kann man auch sagen, dass eine verzerrte Wahrnehmung
wirtschaftlicher Realitéat u. U. geférdert wird. Aus diesem Grund halt die
Materialiensammlung viele Anregungen bereit, die den Lernenden einen aktiv-
entdeckenden Zugang zum Marktmodell und die Auseinandersetzung mit den
Bedingungen ermdéglichen. Dies gilt auch bei dem Einsatz des Instruments flr die
Analyse anderer Markte neben dem Energiemarkt.
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» Treffpunkt von An-
bietern und Nachfragern

# Ort der Preisbildung

» Der Staat beeinflusst
haufig das Geschehen

Lehrerhandreichung
Unterrichtseinheit 2: Markte

Gestaltung der Sc

private
Haushalte

hiilermaterialien

Unter-
nehmen

Lern- Nr. | Titel Beschreibung
prozess-
phase
Problem- M1 Konzertkartenexperiment | Das Material liefert einen induktiven Zugang,
I6sender Angebot und Nachfrage zu verstehen und das
Aufbau Quelle: ) Marktmodell einzufihren. Mit einem
;er‘gi""e'd_';gf;‘ég}?;efi’;"x;"‘e mit Experiment, in dem die Schulerinnen und
Themenband 1, hg. v. Institut fiir Schiler fiktiv eine Anzahl an Konzertkarten
Okonomische Bildung (I0B), gewinnen, erfahren und reflektieren sie das
Braunschweig: Westermann B .
Schulbuchverlag Prinzip von Angebot, Nachfrage und
Preisbildung.
M2 | Angebot, Nachfrage und | Mit dem Material werden die fachlichen
Preisbildung im Modell Grundlagen zum Marktmodell, Angebot,
Nachfrage und Preisbildung gesammelt
dargestellt.
M3 Modelle verstehen Im Anschluss dienen in diesem Material Bilder
als Impuls, um in einem Unterrichtsgesprach,
herauszuarbeiten, dass Modelle in vielen

a
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Bereichen eingesetzt werden und wie der
Modellgedanke an sich zu verstehen ist.

Ergénzendes oder alternatives Zusatzmaterial

Z1

Markt - Fragen zum Spot

(Video + Arbeitsblatt) Das Material flhrt
mittels eines Videospots die grundsatzlichen
Begrifflichkeiten ein.

Z2

Treffpunkt Markte

(Arbeitsblatt) Das Material dient als
zusatzliche Information zu Markten sowie
Anbietern und Nachfragern.

Z3

Preisbildung im Modell

(Video + Arbeitsblatt) Die Preisbildung im
Modell kann alternativ auch anhand eines
kurzen Videospots erarbeitet werden.
Entsprechende Aufgabenstellungen helfen,
sich die Preisbildung im Modell zu erschlieBen.

Z4

Marktmechanismus an
einem Beispiel

(Video + Arbeitsblatt) Mit dem Material wird
an einem kurzen Videospot die Preisbildung
am Beispiel des Erdbeerverkaufs auf dem
Wochenmarkt noch einmal genauer in den
Blick genommen.

Durch-
arbeiten
einer
Struktur

M4

Einflussfaktoren auf
Angebot und Nachfrage?

Die Einflussfaktoren auf Angebot und
Nachfrage auf Energiemarkten mit Fokus auf
Strom und Kraftstoff kénnen mit dem Material
exemplarisch erarbeitet werden.

M5

Strompreisbildung

Im Zusammenspiel eines Videos zur
Strompreisbildung und der Analyse einer
Stromrechnung wird der Einfluss des Staates
auf das Marktgeschehen bzw. auf die
Preishdhe untersucht.

Ergédnzendes oder alternatives Zusatzmaterial

Z5

Uberblick:
Energiemarkte

(Arbeitsblatt) Das Material liefert eine kurze
und knappe Ubersicht tiber aus
Verbrauchersicht interessanten
Energiemarkte. Dazu zahlen der Strom-, der
Kraftstoff- sowie der Warme- bzw. Gasmarkt.

Z6

Uberblick:
Energiemarkte Impulse

(Bilder+Arbeitsblatt) Das Material enthalt
Bildimpulse, die dazu anregen,
unterschiedliche ,Teilmarkte®™ im
Energiebereich genauer zu untersuchen.

Z7

Einflussfaktoren auf das
Angebot

(Arbeitsblatt) Mit den anspruchsvollen Artikeln
lassen sich die Einflussfaktoren auf Angebot
und Nachfrage bezlglich des Strom-,
Kraftstoff- und Warmemarktes bearbeiten.

Z8

Preisbildung in der
Marktwirklichkeit

(Arbeitsblatt) In diesem Material wird dem
Marktmodell die Marktwirklichkeit
gegenibergestellt. Es eignet sich als
Gesprachsanlass, um mit den Lernenden die
Preisbildung auf realen Markten zu sprechen.

Uben und
Wiederholen

M6

Lickentext

Mit dem Material werden mittels eines
Lickentextes die grundsatzlichen
Begrifflichkeiten wiederholt.

a
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M7

Ubung: Einflussfaktoren
auf Angebot und
Nachfrage

Die Schilerinnen und Schiler werden
aufgefordert, eine Ubersicht zu den
wichtigsten Einflussfaktoren auf Angebot und
Nachfrage in Energiemarkten zu erstellen.

Ergdnzendes oder alternatives Zusatzmaterial

Z9 Erklarvideo zum (Video erstellen + Arbeitsblatt) Mithilfe
Marktmechanismus vorstrukturierender Aufgaben und einigen
erstellen Bildvorlagen werden die Schilerinnen und

Schiiler aufgefordert, selbst ein Erklarvideo
zum Marktmechanismus zu erstellen.

Z10 | Zuordnungsspiel (interaktive Ubung + Arbeitsblatt) Mit der
Marktwirklichkeit Ubung werden weitere Faktoren wiederholt,

die fir das Geschehen auf realen Markten von
Bedeutung sind.
Transfer M8 | Analyse weiterer Markte | Das Material enthalt ein Analyseraster, mit

dessen Hilfe Schilerinnen und Schiler
Merkmale und Einflussfaktoren auf
Angebot/Nachfrage/Preise auf Markte
untersuchen kénnen. Darlber hinaus werden
Daten und Statistiken zu ausgewdahlten
Markten (z. B. Blicher, Streaming-Dienste,
Mietwohnungen) geliefert, die als Grundlage
flr eine weitere Auseinandersetzung durch die
Schiilerinnen und Schiiler eingesetzt werden
kdénnen.

Ergédnzendes oder alternatives Zusatzmaterial

Z11

Zeitungsartikel: weitere
Markte

(Arbeitsblatt) Mit dem Material kann anhand
eines Handelsblatt-Newcomer Artikels
alternativ oder erganzend zu M8 das
Geschehen auf einem ungewohnlichen Markt
genauer untersucht werden - dem Markt flr
Sand.
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